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Бриф на разработку логотипа

Для определения целей, стоящих перед нашим сотрудничеством, предлагаем заполнить этот бриф.
Такой подход к делу позволяет эффективно подготовиться к работе, а самое главное -  значительно оптимизировать трудовые и финансовые ресурсы.
 Студия Дизайна Весна гарантирует конфиденциальность предоставленной информации. И обязуется совершать действия направленные на качественное позиционирование вашей компании, бренда или торговой марки.
Если какие-либо вопросы покажутся не понятными, пожалуйста, обратитесь к нам за помощью.
Благодарим за обращение к нам и надеемся позитивное на сотрудничество.
Основополагающая информация о вас и вашей деятельности

	Представьтесь:
Напишите фамилию имя и отчество
	Например:
Иван Иванович Иванов

	Обозначьте вашу должность:
Место, которое вы занимаете в  компании
	Например:
руководитель компании

	Укажите название вашей компании:
Включая «АО», «ООО», «ИП» и т.п.
Полное и сокращенное название, на русском и английском языках, с указанием больших и маленьких букв.
	Например:
Студия Дизайна Весна - полное название

Студия Весна - название для заголовков

Весна - сокращённое название

	Основные виды деятельности вашей компании:
C точки зрения позиционирования на рынке.
	Например:
Реклама, дизайн, полиграфия, разработка сайтов, брендинг, развитие бизнеса, коммерческий креатив

	География деятельности вашей компании:
На каких рынках мира или регионах предложены ваши товары или услуги? 
	Например:
Россия – Московская и Санкт-Петербуржская область,

Белоруссия – Минск,

Башкортостан – Уфимская область

	Потенциальные клиенты компании:
Социальные группы, общественное положение, должности, увлечения и т.п.
	Например:
Руководители компаний, менеджеры по рекламе и маркетингу

	Корпоративный слоган компании:
Если существуют разные варианты, то укажите все и опишите в каком случае разрешено их использование
	Например:
«студия коммерческого креатива» - обязательно для указания в заголовках;

«яркие идеи, разумные решения, чёткие действия» - для рекламной продукции;

	Идеология брэнда:
Какие чувства должен вызывать ваш брэнд у целевой аудитории?
	Например:
Мощность, надежность, устойчивость, стабильность.

	Основная брэндинговая цель:
Чего вы хотите добиться деятельностью своей компании или брэнда?
	Например:
Создать выгодный, современный и высокотехнологичный товар.

	Уникальные качества брэнда:
Что отличает ваш брэнд от конкурентов?
	Например:
Высокий сервис, бесплатная доставка, круглосуточная техническая поддержка.


Концептуальная модель и особенности дизайна

	Стиль корпоративного дизайна:
Позитивный или агрессивный? 
Минимализм или сложные формы?
	Например:
Позитивный минимализм

	Вид логотипа:
Шрифтовой - оригинальные шрифты;
Символьный - эксклюзивный знак;
Комбинированный - сочетание уникального знака и шрифта.
	Например:
Комбинированный

	Проекция логотипа:
2D или 3D?
	Например:
2D

	Визуальное восприятие:
Статичный или динамичный?
	Например:
Статичный

	Цветовое решение:
Укажите основной цвет и его контрастность.
	Например:
Яркий жёлтый и тёмный зелёный

	Рекомендуемые образы:
Символы, знаки, изображения.
	Например:
Механизмы, технические устройства

	Запрещённые образы:
Символы, знаки, изображения.
	Например:
Свет, блеск, гламур, нежность

	Эмоциональное восприятие:
Просто, изящно, богато, традиционно, экологично,  смело, надежно, ярко, современно, кратко, воздушно, замысловато,  насыщенно, брутально, классически, доходчиво, заметно, весело, спокойно, утонченно, лаконично, впечатляюще.
Можно выбрать несколько вариантов или указать свои.
	Например:
Просто, надёжно, ярко, современно

	Смысловой контент:
Обязательные слова, надписи, изображения 
	Например:
Знак в виде горы-графика + название «Весна» и “ Студия Дизайна”

	Концептуальная модель:
Опишите в свободной форме, как вы себе представляете логотип?
	Например:
Знак в виде круга. Шрифт технический, прямой.


Бриф на разработку web-сайта
Для определения целей, стоящих перед нашим сотрудничеством, предлагаем заполнить этот бриф.
Такой подход к делу позволяет эффективно подготовиться к работе, а самое главное -  значительно оптимизировать трудовые и финансовые ресурсы.
"Дизайн Студия Весна" гарантирует конфиденциальность предоставленной информации. И обязуется совершать действия направленные на качественное позиционирование вашей компании, бренда или торговой марки.
При заполнении брифа ответы пишите в правой колонке таблицы стерев пример предложенный нами.
Если какие-либо вопросы покажутся не понятными, пожалуйста, обратитесь к нам за помощью.
Благодарим за обращение к нам и надеемся позитивное на сотрудничество.
Основополагающая информация о вас и вашей деятельности
	Представьтесь:
Напишите фамилию имя и отчество
	Например:
Иванов Иван Иванович

	Обозначьте вашу должность:
Место, которое вы занимаете в  компании
	Например:
руководитель компании, брэндинг-инженер

	Укажите название вашей компании:
Включая «АО», «ООО», «ИП» и т.п.
Полное и сокращенное название, на русском и английском языках, с указанием больших и маленьких букв.
	Например:
ООО «Организация» - полное название
«Организация» - название для заголовков
«OOO O» - сокращённое название

	Основные виды деятельности вашей компании:
C точки зрения позиционирования на рынке.
	Например:
Реклама, дизайн, полиграфия, разработка сайтов, брендинг, развитие бизнеса, коммерческий креатив, консультирование по развитию

	Корпоративный слоган компании:
Если существуют разные варианты, то укажите все и опишите в каком случае разрешено их использование
	Например:
«студия коммерческого креатива» - обязательно для указания в заголовках;
«яркие идеи, разумные решения, чёткие действия» - для рекламной продукции;

	Идеология брэнда:
Какие чувства должен вызывать ваш брэнд у целевой аудитории?
	Например:
Мощность, надежность, устойчивость, стабильность.

	Уникальные качества брэнда:
Что отличает ваш брэнд от конкурентов?
	Например:
Высокий сервис, бесплатная доставка, круглосуточная техническая поддержка.


Функциональность web-сайта
	Система управления (CMS):
Возможность самостоятельного редактирования информации на сайте, изменения структуры разделов.
	Например:
Да необходима система самостоятельного наполнения сайта, редактирования подписчиков, управления разделами и страницами сайта

	Средства общения:
Форум (с регистрацией пользователей или без?), гостевая книга, голосования.
	Например:
Система комментирования записей

	Форма обратной связи:
Укажите список полей, которые пользователь должен заполнить, чтобы отправить сообщение на e-mail компании.
	Например:
·  Ваше имя (обязательно)
·  E-mail (обязательно)
·  Название вашей компании
·  Web-сайт
·  Номер телефона
·  Тема сообщения
·  Сообщение

	Система показа баннеров:
Какие возможности по управлению баннерами на сайте нужны?
	Например:
Возможность менять баннеры в боковой колонке сайта и в рекламном слайдере на главной странице

	Регистрация пользователей на сайте:
С подтверждением по e-mail или без?
С проверкой администратором или без?
Что могут зарегистрированные пользователи?
Какие поля заполняют пользователи при регистрации (и какие из них обязательны для заполнения)?
	Например:
Регистрация модерируется администратором;
Пользователи могут изменять информацию своей анкеты, оставлять сообщения на сайте;
При регистрации указывается: имя, e-mail, пароль, телефон (по желанию), сайт (по желанию);
Регистрация с помощью социальных сетей

	Подписка, рассылка:
Какие материалы сайта подлежат рассылке?
Каким образом происходит рассылка: автоматически (укажите периодичность) или вручную, по команде администратора?
	Например:
Рассылка происходит автоматически, при публикации новой статьи, рассылке подлежат все новости сайта

	Поиск по сайту:
	Например:
Да, необходим поиск по сайту

	Магазин или каталог:
Каталог (простой каталог товаров, без корзины, с возможностью отправки заказов на e-mail).
Магазин (сквозной рубрикатор товаров, корзина, управление заказами через web-интерфейс).
	Например:
Магазин или каталог не нужен

	Версия сайта для печати, телефонов, КПК:
	Например:
Для телефонов и КПК

	Подключение к сторонним сервисам:
Яndex.маркет, Twitter, Вконтакте, Facebook, Google maps и другим
	Например:
Twitter, Вконтакте, Facebook, Google maps


Структура web-сайта и особенности вёрстки
	Цель создания сайта:
Зачем вы его делаете или модернизируете?
	Например:
Предоставить информацию о деятельности и услугах компании,  привлечь целевую аудиторию, продемонстрировать портфолио, вести блог.

	Потенциальные клиенты сайта:
Социальные группы, общественное положение, должности, увлечения и т.п.
	Например:
Руководители компаний, менеджеры по рекламе и маркетингу

	Язык сайта:
	Например:
Русский

	Какие материалы готовы для сайта:
Элементы фирменного стиля (логотип, слоган),  контент, изображения и т.д.
	Например:
Логотип, слоган, иллюстрации портфолио, контент и иллюстрации к нему.


	Структура разделов сайта:
Перечень разделов сайта в древовидной форме (с подразделами).
	Например:
1.    Главная страница;
2.    Блог;
3.    Услуги и цены
       3.1.   Концептуальный креатив и развитие бренда;
       3.2.   Дизайн и разработка фирменного стиля;
       3.3.   Web-маркетинг и разработка сайтов;
       3.4.   Копирайтинг и разработка названий;
       3.5.   Администрирование компьютерной техники
4.    Контакты

	Элементы главной страницы:
Список информационных элементов и блоков. Отдельно указать планируемое количество и формат баннерных мест.
	Например:
·  Главное меню (перечень разделов первого уровня);
·  Рекламный слайдер (вверху, большого размера);
·  Блок «последние новости»;
·  Блок «наши проекты»;
·  Блок «мы в Twitter»;
·  Блок «о сайте» (ссылки на основные услуги);
·  Блок «контакты» с местом для фотографии менеджера;
·  Блок с описанием основных услуг (концептуальный креатив и развитие бренда, дизайн и разработка фирменного стиля, web-маркетинг и разработка сайтов);

	Элементы типовой внутренней страницы:
Список информационных элементов и блоков. Отдельно указать планируемое количество и формат баннерных мест.
	Например:
·  Главное меню;
·  Вспомогательное меню (подразделы пункта, выбранного в главном меню);
·  Путь по сайту;
·  Картинка к статье;
·  Кнопки социальных сетей;
·  Популярные метки;
·  Место для рекламного баннера;
·  Блок «популярные записи»

	Требования к видимости элементов:
Должны ли какие-то элементы страниц быть обязательно видны на странице без прокрутки при разрешении монитора 1024х768?
	Например:
Главная страница должна отображать главное меню, логотип, рекламный слайдер, иконки и названия основных услуг


Особенности дизайна и стилистика
	Стиль корпоративного дизайна:
Позитивный или агрессивный? 
Минимализм или сложные формы?
	Например:
Позитивный минимализм

	Цветовое решение:
Укажите основной цвет и его контрастность.
	Например:
Яркий жёлтый и тёмный зелёный

	Рекомендуемые образы:
Символы, знаки, изображения.
	Например:
Механизмы, технические устройства

	Запрещённые образы:
Символы, знаки, изображения.
	Например:
Свет, блеск, гламур, нежность

	Эмоциональное восприятие:
Просто, изящно, богато, традиционно, экологично,  смело, надежно, ярко, современно, кратко, воздушно, замысловато,  насыщенно, брутально, классически, доходчиво, заметно, весело, спокойно, утонченно, лаконично, впечатляюще.
Можно выбрать несколько вариантов или указать свои.
	Например:
Просто, надёжно, ярко, современно

	Разработка иконок и иллюстраций:
Необходимо написать список разделов, к которым необходимо разработать иконки и/или проиллюстрировать.
	Например:
Необходимо разработать дизайн рекламных баннеров для слайдера и иконки для каждой услуги

	Сайты, которые вам нравятся:
Укажите адрес и опишите, что нравится в дизайне сайта и его функциональности.
	

	Сайты, которые вам не нравятся:
Укажите адрес и опишите, что не нравится в дизайне сайта и его функциональности.
	

	Концептуальная модель:
Опишите в свободной форме, как вы себе представляете web-сайт?
	Например:
Буквы аббревиатуры выполнены в виде шестигранников расположенных на жёлтой полосе. Шрифт технический, прямой.

	Дополнения к тех.заданию:
Опишите в свободной форме, не оговорённые ранее функции и особенности?
	


Контактная информация
	Адрес компании:
	

	Рабочий телефон:
	

	Мобильный телефон:
	

	Адрес web-сайта компании:
	

	Ваш E-mail:
	

	Skype:
	

	ICQ:
	


Важная информация и условия разработки web-сайта:
1. Вся информация для разработки предоставляется в электронном виде, любым удобным для вас способом: на компакт-диске, флеш-карточке, посредством файлообменных сервисов, ftp и электронной почты. В архивах ZIP или RAR. За исключением информации, которую подбирает, разрабатывает и предлагает "ДизайнСтудияВесна.рф";
2. Текстовая информация (включая содержание, количество разделов и подразделов) должна быть предоставлена в формате Word с названием «контент сайта» или в папке с таким названием. Просим указать пометками в тексте – номера файлов фотографии, которые относятся к разделам или отрезкам текста. Если предоставлены несколько фото на выбор – в тесте нужно сделать пометку – например, так: «фото 01-12 на выбор дизайнера»;
3. Фотографии и графические материалы должны лежать в папке с названием «фото», если фотографий больше 10 – в папках с названиями разделов, к которым они относятся. Если предоставлены несколько фото на выбор – в тесте нужно сделать пометку – например, так «фото 01-12 на выбор дизайнера»;
4. Логотип, фирменные шрифты, бренд-бук и материалы по описанию фирменного стиля, если такие имеются, должны лежать в папке «стиль»;
5. За достоверность и грамотность написания (орфографию и пунктуацию) предоставленной заказчиком информации, а также за авторство фотографий и иллюстраций, "Creative Idea Group" ответственность не несёт. Предоставленные материалы не проверяются и используются согласно прямым указаниям технического задания по наполнению дизайн-макета: «контент сайта».
Дизайн Студия Весна - создание сайтов, фирменного стиля, дизайн рекламы
сайт:  vesna-studio.ru.ru    E-mail: info@vesna-studio.ru   Телефон консультанта: (WhatsApp / Viber) +7 (961) 044 15 99
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